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Wo die EuroShop
zu Hause ist: Dlsseldorf

Die Stadt ist gepragt von klarer Haltung, unaufgeregt und den-
noch dauerhaft relevant. Wer hier einen Shop er6ffnet, macht dies
in einem Umfeld mit hoher Kaufkraft, internationalem Publikum
und groRer Sensibilitat fiir Qualitat, Gestaltung und Service. Die
Stadt am Rhein verbindet Luxus und Alltag, globale Marken und
lokale Konzepte. Daraus entsteht ihr Reiz, der sowohl Handler als
auch Kunden immer wieder von Neuem begeistert.

Vielfalt zwischen K6 und Quartieren

Die Konigsallee bleibt dabei wohl das sichtbarste Aushangeschild.
Hier zeigen Marken hochwertige Materialien, klare Architektur so-
wie durchdachte Inszenierungen. Dabei gewinnen Erlebnis, Auf-
enthaltsqualitat und personliche Beratung zunehmend an Bedeu-
tung, klassische Warenprasentation tritt hingegen immer weiter in
den Hintergrund. Die Starke der Stadt entfaltet sich auch abseits
der Konigsallee: Schadowstralde, Flinger StraRe, Carlstadt oder
Flingern bieten Raum fiir Concept Stores sowie junge Designer-
und Lifestyle-Formate. Besonders das japanische Viertel rund um
die Immermannstralie verbindet Kultur, Shops und Gastronomie
auf authentische Weise. Dieses Angebot zieht daher nicht nur die
lokale Community, sondern auch internationale Besucher an. Die-
se selbstverstandliche Internationalitdt gehort seit vielen Jahren
zu den stillen Starken, die Diisseldorf fiir Handel und Marken so
besonders macht.

Neue Formate, neue Marken

Weiter zeigt sich bei den Neuerdffnungen die Attraktivitat der
Stadt fiir internationale Marken. Auf der Flinger StraRe erdffnete
kirrzlich Miniso seinen bislang grofRten deutschen Store sowie
unweit der Konigsallee Rag & Bone seinen ersten deutschen Flag-
ship Store - deutliche Signale fiir die Bedeutung der Stadt.
Gesundheits- und Well-Being-Konzepte gewinnen ebenfalls an
Gewicht: Das Weleda Spa setzt dabei auf Naturkosmetik und
individuelle Anwendungen, die Biogena Plaza vereint grof3ziigig
auf zwei Etagen Beratung, Anwendungen und Premium-Mikro-
nahrstoffpraparate direkt auf der Ko.

Auch die Handelsgastronomie setzt MaRstébe: Im mehrfach aus-
gezeichneten Edeka-Markt Zurheide werden Produkte des Mark-
tes im Untergeschoss kreativ weiterverarbeitet und mit Michelin-
pramierten Gerichten zu einem Erlebnis, das Einkauf und Genuss
auf besondere Weise miteinander verbindet. Seit Herbst 2025
setzt zudem die REWE Markt GmbH erstmals weltweit auf vollau-
tonome Lebensmittelfertigung in mehreren Supermaérkten. Dies
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wird durch den KI-Kiichenroboter CA-1 in Kombination mit der
cloudbasierten Software Suite ermdglicht. Diese Entwicklungen
zeigen, wie stark sich der Lebensmittelhandel in Richtung Service,
Technologie und Convenience bewegt, ohne dabei die Aufent-
haltsqualitat zu beeintrachtigen.

Relevant fiir den Ladenbau

Ladenbau spielt in Disseldorf eine zentrale Rolle. Manche Stores
fungieren als Testlabors flir neue Materialien, Lichtkonzepte, di-
gitale Touchpoints, modulare Systeme, alles darauf ausgerichtet,
Marken erlebbar zu machen und Kunden einzuladen, dort zu ver-
weilen. Ob flexible Flachen fiir Pop-up-Stores, interaktive Bera-
tungselemente oder multisensorische Inszenierungen: Diisseldorf
zeigt, wie Handel, Design und Technologie zusammenkommen,
ohne aufdringlich zu wirken, und wie Ladenbau neue Erlebnisse
schafft, die Uiber den reinen Einkauf hinausgehen.

Im Februar 2026 wird die EuroShop, die ihr 60-jahriges Jubildaum
feiert, erneut Fachbesucher aus aller Welt nach Diisseldorf bringen.
Der Stand des Deutschen Ladenbau Verbands wird dabei als offe-
ner Treffpunkt flir Begegnung, Austausch und Vernetzung fungieren
und Raum fiir Gesprache, Inspiration und neue Impulse bieten.

Store-Tours, temporare Installationen und internationale Gaste
verwandeln auch die Innenstadt in einen lebendigen Showroom.
Themen wie KI, Nachhaltigkeit, Retail-Technologie oder Food-Ser-
vice lassen sich nicht nur auf der Messe, sondern direkt im Stadt-
raum erleben. Die EuroShop verstarkt das, wofiir Diisseldorf steht:
Trends aufnehmen, erproben und in marktfahige Lésungen um-
setzen, stets mit Blick auf Kunden, Marken und Handel.

Diisseldorfist kein Ort fiir schnelle Effekte, sondern fiir langfristige
Retail-Strategien, fiir Marken mit Substanz und einen Ladenbau,
der Haltung zeigt. Genau darin liegt die Starke der Stadt und ihr
besonderer Wert fiir die Branche.

Auf Wiedersehen in Diisseldorf.

Herzliche Griile,
Heidi Kriz

Heidemarie Kriz ist Architektin und Retail Designerin mit langjahriger Erfahrung
bei internationalen Marken. Ihr Studio KRIZH in Wien entwickelt Shop-Konzepte,
Visual-Merchandising-Strategien und optimiert bestehende Fldchen, unter an-
derem mithilfe ihres hybriden Beratungstools ,,Point of Sale Doctor. Ein Fokus
der Arbeit liegt auf Holistic Retail, ganzheitlichen Konzepten fiir alle Sinne, die
Marken erlebbar machen und Einkaufserlebnisse pragen. Heidemarie Kriz wur-
de auch in diesem Jahr Mitte Januar in New York von Rethink Retail (USA) als
einzige Osterreicherin als Top Retail Expert 2026 ausgezeichnet.
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